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ARASTIRMA MAKALESI / RESEARCH ARTICLE
AFIS YOLUYLA PROPAGANDANIN DONUM NOKTASI: JOSEPH GOEBBELS*

Omer Faruk CIFTCI'
Oz
Bir duygu, bir diisiince tiirii ya da bir fikri kitlelere inandirmanin yolu propagandadan gecer. Insanoglunun tiim tarihi boyunca
genis kitlelere kendisini inandirmay: basarmis devlet yoneticilerinin, bu basariy1 iletisim araglart ve propaganday: etkin bi¢cimde
kullanarak basardigt g6zlemlenmistir. Afis, bir sanat ve tasarim formu olarak, bir tirtin, dustince ya da sosyal bir problem hakkinda
hedef kitle tizerinde farkindalik olusturma amact ile kullanilan yéntemlerden birisidir. Afisler aynt zamanda birer iletisim aract
olarak da kullanilmaktadir. Bu calisma, Tkinci Diinya Savast siirecinde, Almanya tarafindan kullanilan propaganda afislerinin grafik
sanatlar agisindan incelenmesi amactyla yapilmustir. Adolf Hitler’in buyiik kitleleri kendisine inandirabilmesinin ardinda bireysel
yetenekleri vardir. Ancak modern kitle iletisim araglarinin olmadigi bir dénemde, Hitler’in sira digt bagarisinin ardindaki ismi
unutmamak gerekir: Joseph Goebbels. Kitaplart ve kitle yonlendirme stratejileri tizerine yaptigt uygulamalart giiniimiizde halen
iletisim bilimleri fakultelerinde akademik bir kaynak olarak kullanilan Goebbels, siiphesiz ki tarihin en buyik propaganda
uzmanlarindan birisi olarak tanimlanabilir. Propagandanin insanhk tarihindeki roliinden, tarihi degistirebilecek glice sahip
oldugundan bahsedilerek, kitleleri etkileme yontemlerinin detay bilgilerine, Joseph Goebbels’in 6nciligiinde tretilmis ¢alismalar
tizerinden deginilmistir. Calismalarin se¢iminde, giinimiizde kabul edilemeyecek seviyedeki irket, Steleyici 6rneklerden kaginilmus,
demokratik ve kitleleri etkilemeye yonelik seckiler yapilmustir. Bu ¢alismada, ydntem olarak tarama modeli kullanilarak gegmiste
var olan bir durum incelenmistir. Grafik tasarim 6ge ve ilkeleri bakimindan ¢éziimlenmesi yapilan afisler, segkisiz yontem ile
secilmis ve degerlendirilmistir. Arastirmanin sonucunda Tkinci Diinya Savast siirecinde, afisler marifetiyle insanlarin bilinaltint
etkilendigi gérilmustiir. Nazi Almanyast, propaganda afislerine azami 6zen gdstermis ve her biri birbirinden farkli, essiz afisler
uretmiglerdit.
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THE MILESTONE OF THE PROPAGANDA BY POSTER: JOSEPH GOEBBELS

Abstract

Propaganda is the way to make masses believe in a feeling, a thought, or an idea. Throughout human history, it has been observed that
state leaders who have succeeded in making large masses believe in them have achieved this success by using communication tools and
propaganda effectively. As an art and design form, posters are one of the methods used to create awareness about a product, idea, or
social problem on the target audience. Posters are also used as a means of communication. This study was conducted to examine the
propaganda posters used by Germany during World War II in terms of graphic arts. Adolf Hitler has individual talents behind his ability
to convince large masses. However, in a period when there were no modern mass communication tools, it is necessary to remember
the name behind Hitler's extraordinaty success: Joseph Goebbels. Goebbels, whose books and mass manipulation strategies are still
used as an academic resource in communication science faculties today, can undoubtedly be defined as one of the greatest propaganda
experts in history. Mentioning the role of propaganda in human history and its power to change history, the detailed information on
methods of influencing the masses has been mentioned through the works produced under the leadership of Joseph Goebbels. In the
selection of the works, examples that are at an unacceptable level today were avoided, and democratic and mass-influencing selections
were made. In this study, a past situation was examined by using the scanning model as a method. Posters, which were analyzed in terms
of graphic design elements and principles, were selected and evaluated with a non-selective method. As a result of the research, it was
observed that the subconscious of people was influenced through posters during the Second World War. Nazi Germany took utmost
care of propaganda posters and produced unique posters, each different from the other.
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Girig

Propagandanin tarihteki seriivenine bakildiginda, liderler tarafindan, ideolojilerini biyik kitlelere
yaymak icin kullanilan etkili araglardan biri olarak gérilebilir. Fakat propagandanin ¢alismanin konusu
olan kismi 20. yy.’da teknolojik gelismelerle ortaya cikmistir. Ozellikle yeni tekniklerle cok daha
sofistike hale gelen propaganda Nazi Almanyast’nin Propaganda bakant Joseph Goebbels tarafindan
farklt bir boyuta tasmnmistir denilebilir. Goebbels ideolojiyi kitlelere yaymak icin icinde bulundugu
donemin kitle iletisim araglarinin tamamini etkili ve ustaca kullanmistir. Goebbels’in propaganda
yontemleri Alman halkina Hitler’in ideolojisini benimsetmis ve iktidarint saglamistir. Goebbels’in
propaganda teknikleri glinlimiizde dahi siyasal iletisim ve reklamcilik alanlarinda atif alabilmekte ve
referans gosterilebilmektedir.

Diger taraftan propaganda kavrami: Goebbels icin sadece siyasi bir ara¢ olmamistir. Goebbels
propaganday: toplumsal bilinci ve davranslar sekillendirmek tek tiplestirmek icin de kullanmustir.
“Propaganda, bir fikri veya ideolojiyi yaymak ve kitleleri bu dogrultuda harekete gecirmek icin
kullanilan sistematik bir iletisim bi¢imidir(Jowet & O’Donnel, 2014, 5.7). Bu propaganda tanimi tamda
bahsedilen durumu, yani Kkitleleri maniptile edebilme glciine isaret etmektedir. Goebbels’in
propagandaya bakis agist da tam bu baglamda olmustur. Ona gore: “Propaganda, gercekleri carpitarak
ve duygulara hitap ederek kitlelerin dustincelerini sekillendirmeli ve iktidarin hedeflerine hizmet
edilmelidir” (Evans, 2005, s112).

Propagandanin sanatsal ve grafiksel yoniine de bakildiginda, sadece bir iletisim aract olarak gorillmedigi
bunun yaninda bir sanat formu olarak da goéraldugi soylenebilir. Savas doneminde halkin destegini
kazanmak igin afigler, radyo yayinlari, filmler ve diger bircok kitle iletisim aract kullanilmistir. Bunlar
hem mittefik hem de mihver glicleri tarafindan kullanidmis olsalar da Goebbels’in propagandalar:
etkileyicilik bakimindan ¢ok daha giiclii olarak nitelendirilebilir. Ozellikle Nazi afisleri gorsel iletisimin
giciini kullanarak toplumun bilingaltina hitap etmis ve ¢ok biytik bir kismini Nazi rejiminin sadik
birer neferi yapmistir. Buna karsilik etkilenmeyen kitlenin ise sesini ¢tkartma motivasyonunu kirmis
korkutmustur. “Gorsel propaganda, mesajlarin hizli ve etkili bir sekilde iletilmesini saglar ve kitlelerin
duygularina dogrudan hitap eder” (Welch 1983, s.45). Buradan da anlasilacagi tzere Nazi
propagandasinin basarisinda afislerin rolii buyiik olmustur.

Bu calisma, Nazi Almanyas’nin propaganda afislerini grafik tasarim 6ge ve ilkeleri agisindan
inceleyerek, propaganda tekniklerinin kitleleri nasil etkiledigini ortaya koymayi amaglamaktadir.
Ozellikle Joseph Goebbels’in vizyonu ve bakis acistyla tiretilen afisler, basitlik, tekrar ve duygusal
cekicilik gibi ilkelerle toplumun manipiile edilerek etkilenebilecegini géstermektedir. Bu baglamda,
calisma, propaganda tarihi ve grafik tasarim iligkisini inceleyen 6zellikle Tirkee literatiire yeni bir
perspektif kazandirmay1 hedeflemektedir.

1. Yontem

Tarama modeli, ge¢miste ya da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan
aragtirma yaklasimlardir (Karasar, 2008, s.77). Bu noktada, arastirmada grafik tasarim 6ge ve ilkeleri
bakimindan ¢6ztimlenmesi yapilan afigler, Ikinci Diinya Savasi déneminde Naziler tarafindan dolasima
sokulan ve sivil halki ilgilendiren afisler arasindan seckisiz yontem ile secilmistir.

Arastirmanin 6rneklemine dahil olan afislerin, grafik tasarim 6ge ve ilkelerine gére degerlendirilmesi
amact ile gelistirilen 6l¢me degerlendirme igin farkli uzman gorislerine bagvurulmustur. Alinan uzman
gorisleri dogrultusunda:

1) Afisin Tanimlanmast: Afis hakkinda genel bilgiler verilerek yorum yapilmadan afis tzerinde
gorilenler belirtilmistir.

2) Teknik: Afiste kullanilan teknik 6zellikler hakkinda bilgi verilmistir. Baski teknigi, ¢izim teknigi,
biliniyorsa ¢alismanin boyutlari vb.
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3) Renk: Renkli bir ¢alisma ise renk kullanimu ile ilgili bilgiler verilmistir. Degilse neden renksiz bir
calisma tercih edildigi konusunda yorumda bulunulmustur.

4) Tipografi: Gorselde tipografi kullanilmissa bunun konuya uygunlugu, font se¢imi konusunda
yorumlar yapilmis ve biliniyorsa fontun ismi belirtilmistir.

5) Gostergelerin Yorumlanmasi: Afiste goriilen gorsellerin tek tek ve biitiin olarak yorumlanmast.

6) Hedef Kitleye Uygunluk: Yapilan afisin neden yapildigi, nasil bir iletisim yontemi kullanarak kitleyi
etkilemeye calistigt ve hedef kitleye uygun olup olmadigt konularinda yorumlart irdeleyerek
degerlendirme yapilabilmesini saglayacak bir kriter tablosu olusturulmustur.

1.1. Arastirma Problemi

Gunimiizde halen en etkili kitle iletisim araclarindan biri olan afisin, propaganda alanindaki yeri
tartistimazdir. Tkinci Diinya Savas’'nda Joesph Goebbels’in basinda bulundugu Alman Propaganda
Bakanligr’nca kullanillan propaganda afislerinin grafik tasarim 6ge ve ilkeleri bakimindan nasil bir
yapida ve seviyede oldugu bu aragtirmanin problemini olusturmaktadir.

Tarihten giinimiize uzanan Alman propaganda afisleri 6rnekleri ile de bu durum ortaya konulmaya
calistimustir.

1.2. Aragtirmanin Sinirhiliklar

Gunimiizde kabul edilemeyecek seviyede 1kt olan 6rneklerden ziyade glinimuz demokrasilerinde de
kabul edilebilecek afisler incelenmistir.

Afigler tarama modelinde secildigi icin genellenemez. Arastirmada 6rnek olarak secilen afisler,
glinimiize kadar yapilmis olan biitiin propaganda afisleri icerisinden, konuya uyup uymama kaygist
gudilerek secilmistir.

1.3. Varsayimlar

Bu calismada seckisiz yontem ile secilen 6rnek afislerin timiinin demokrasi sinirlarinda kalinarak
tasarlandigi varsayilmustr.

1.4. Evren ve Orneklem

Bu calismanin evrenini, Tkinci Diinya Savasi déneminde Nazi Almanyasi tarafindan iretilen ve
kullanilan propaganda afisleri olusturmaktadir. Bu afisler, Nazi rejiminin ideolojisini yaymak, halkin
destegini kazanmak ve savas stirecinde moral saglamak amactyla tasarlanmistir. Orneklem ise, bu evren
icerisinden secilen ve grafik tasarim Oge ve ilkeleri acgisindan analiz edilen bes adet propaganda
afisinden olusmaktadir. Bu afisler, Nazi propagandasinin temel mesajlarinin sivil halka yonelik ve
dénemin ideolojik hedeflerini actk¢a ortaya koyan 6rneklerden secilmistir.

Arastirmada incelenen afisler, Nazi Almanyast’nin farkli ddnemlerine ait olup hem savas 6ncesi hem
de savas sirasinda tretilmis 6rnekleri icermektedir. Bu afisler hem grafik tasarim agisindan hem de
iletilen mesajlar bakimindan ¢esitlilik géstermektedir.

Incelenen afislerin grafik tasarim égeleri acisindan oldukea etkili oldugunu géstermektedir. Ozellikle
renk kullanimi, tipografi ve gorsel Ogelerin bir araya getirilmesi, afislerin hem sanatsal hem de
psikolojik agidan gtgcli bir etki yarattigint ortaya koymaktadir.

2. Propaganda Nedir?

Baskalarinin fikir ve eylemlerini degistirme g¢abalart 6nceleri sadece fiziki glice dayanirken, insanlar
arasinda sesli iletisimin baslamasi ve dilin iletisim aract olarak kullanilmaya baslamasi, fiziki giice gerek
olmaksizin dilin etkileme glictini kullanarak bireyleri istenilen saflara ¢ekme imkanint beraberinde
getirmistir. Boylece sozlii ve psikolojik etkileme ¢abalari baglamistir (Karabay, 1995, 5.60). Bu sayede
propaganda ¢ekici bir bilim halini almistir. Propaganda sézcugu etkileme, sindirme ve yaniltma
yontemlerini iceren olumsuz bir imaj yaratir.
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Tuark Dil Kurumu, propaganda kavramini “Bir 6greti, diistince veya inanct bagkalarina tanitma,
benimsetme ve yayma amactyla soz, yazi gibi yollarla gerceklestirilen ¢alisma” seklinde tanimlamaktadir
(www.tdk.gov.tr, 17.12.2013).

Propaganda insanin varolusu ile baslamis, onunla birlikte gelismis, dini, kultiirel ve siyasal olarak bittin
tarth boyunca biiytik bir 6neme sahip olmus ve tarihi sekillendirmis olup, insanlar1 propaganda araciligt
ile birbirlerinin fikirlerini degistirmeye, onlar1 kendi inandiklarina ve yaptiklarina inandirmaya ve siyasal
tercihlerini etkilemeye calismistir (Erat, 1995, 5.17).

Propaganda s6zctginiin olumsuz ve kisinin duyularina hitap eden ¢agrisimlart oldukea yenidir. Bunlar
19. yuzyiin ideolojik mucadeleleriyle yakindan iliskilidir. Sézctigiin inang, deger ve uygulamalarin
sistematik bir sekilde yayginlastirilmasi anlamina gelen 6zgiin kullanimi 18. yuzyila, Papa 15.
Gregorius’un Protestan reformunun aykirt distinsel etkilerini yok etmek amaciyla 1622 yilinda Vatikan
tarafindan kurulan Congregatio de Propaganda Fide (Katolik Iman Yayma Cemaati) adli misyoner 6rgiite
verdigi isme dayanmaktadir. 18 ve 19. yuzyillarda propaganda so6zciigli bircok Avrupa dilinde politik
fikirlerin, dinsel inanglarin ve hatta ticari reklamciligin genis alanlara yayilmast anlamina gelen tarafsiz
bir kavram olarak kullandmistir (Clark, 1997, s.11).

Eskiyle kiyaslandiginda tabi ki teknikler ve yontemler gtintimiizle kiyaslanmayacak derecede degismis
ve etkili hale gelmistir. Oyle ki giiniimiizde dahi Ikinci Diinya Savast propaganda etkilerinin stirdigi
distntilmektedir. Bu baglamda Nazi propaganda afislerinin veya Nazi svastikasinin halka agik yerlerde
sergilenmesi bile sakincali gbrilmektedir. Bunun sebebini ise Nazi fasizminin propagandasinin, o afis
ve imgeletle ¢ok cazip bir hale getirilmis olmasi ve her an tekrar killerinden dogabilecek potansiyelde
olmasi, gosterilmektedir.

2.1. Joseph Goebbels ve Propaganda

Kitleleri etkilemenin 6nemini iyi bilen Adolf Hitler, bu hususta basartya ulasmak icin elinden geleni
yapmistir. Alg1 yonetimi ve beden dilini etkili kullanmasi, bagarisinin altindaki bireysel uygulamalardir.
Ancak Hitler’in kitleleri pesinden striikleme basarisinin arkasindaki ilk ismi unutmamak gerekir;
Joseph Goebbels (d.1897-6.1945) Reichministerinm  fur 1 olksanfllarung und Propaganda‘mn (Halk
Aydinlanma ve Propaganda Bakanligr) basina getirdigi Goebbels, kitleleri etkileme yolunda kullandig:
afisleri ile stiphesiz ki Hitler’in ihtiyaci olan propaganday: tretmeyi basarabilmistir.

Paul Joseph Goebbels, 29 Ekim 1897°de Almanya’nin Rheydt kentinde dogmustur. “Katolik bir ailede
diinyaya gelen Goebbels, cocuklugundan itibaren edebiyat ve felsefeye ilgi duymus, bir dénem rahip
olmay1 distinse de I. Diinya Savasi’nin ardindan Almanya’nin i¢inde bulundugu ekonomik ve siyasi
krizler onun siyasete yénelmesine neden olmustur. 1924 yilinda Nazi Partisi’ne katilan Goebbels, kisa
surede Hitler’in dikkatini ¢ekmis ve partinin propaganda faaliyetlerinin basina getirilmistir” (Kershaw,
1999, s. 45).

Goebbels, Nazi ideolojisini benimsemis ve Hitler’in “Fihrer” kiltind yaymak icin buytk ¢aba sarf
etmistir. “Ona gore, propaganda, halkin duygularina hitap eden ve gercekleri carpitarak iktidarin
amagclarina hizmet eden bir aractir. Bu anlayis, Goebbels’in propaganda bakani olarak yurittigu
faaliyetlerin temelini olusturmustur” (Evans, 2005, s. 112).

Goebbels’in propaganda anlayisi, basit, tekrarlt ve duygusal mesajlara dayanmaktaydi. Ona gore,
propaganda, halkin dustincelerini sekillendirmek ve iktidarin hedeflerine ulasmak icin kullandmaliydi.
Bu dogrultuda, Goebbels, propaganda faaliyetlerinde su ilkeleri benimsemistir:

Basitlik ve Tekrar: “Goebbels, mesajlarin anlagilir ve kolayca hatirlanabilir olmasi gerektigine
inanmistir. Bu nedenle, Nazi propagandasinda siklikla sloganlar ve tekrarlar kullanilmistir. Ornegin,
“Ein Volk, ein Reich, ein Fuhrer” (Bir Halk, Bir imparatorluk, Bir Lider) gibi sloganlar, halkin zihninde
kolayca yer ediyordu” (Welch, 1983, s. 67). Goebbels’in tirettigi propaganda afisleri icerik ve mesaj
olarak basit ve kolay anlagilirken, goérsel olarak da gereksiz detaylardan arinmus grafik tasarim ilkelerine
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uygun, sade, bir tasarim anlayist vardir. Afislerde genellikle gorsel hiyerarside 6n planda bir obje, temiz
bir arka plan ve tipografi bulunmaktadir.

Duygusal Cekicilik: “Goebbels, propaganda mesajlarinin halkin duygularina hitap etmesi gerektigini
savunmugtur. Ozellikle korku, nefret ve umut gibi duygular, Nazi propagandasinin temel unsutlari
olmustur. Ornegin, Yahudiler, komiinistler ve diger “dismanlar”, Alman halkinin sorunlarinin kaynagi
olarak gosterilmistir” (Kershaw, 1999, s. 89). Afislerin temasina uygun olan gorsel igerikler iltistratif
gorselletle tasarlanmustir. Kullanilan bu gorseller gercekei ve idealize edilmis karakterler ve mekanlar
olarak  betimlenmistir. Tasarimlarda odaklanmayr olumsuz etkileyebilecek  hicbir  detay
bulunmamaktadir. Tasarimcilar, izleyicinin dikkat kesilmesini saglayacak kadar etkili bir gorsel
kullanarak, iletilmesi gereken mesaji (miumkin oldugunca) bir duyguyla birlestirerek hizlt bir bigimde
verme kaygisinda olmuslardur.

Medyanin Kontroli: Goebbels, medyanin tam kontroliinii ele gegirerek, halka ulasan tim bilgileri
denetlemeyi amagliyordu. Gazeteler, radyo, sinema ve diger kitle iletisim araglari, Nazi
propagandasinin yayilmasi i¢in kullandmistir.

Gergeklerin Carpitilmast: “Goebbels, gerceklerin ¢arpitilmasinin propaganda igin gerekli olduguna
inantyordu. Ona gore, bir yalan ne kadar biyik olursa, o kadar inandirict olurdu. Bu anlayis, Nazi
propagandasinin temel ilkelerinden biri haline geldi” (Welch, 1983, s. 72).

“Buytuk Yalan” olarak bilinen yontemi kullanmadaki ustaligi ile kitlesel propagandanin insanlik
tarihindeki en basarili uygulayicilarindan birisi olan Goebbels, Adolf Hitler’in en yakin arkadaslarindan
birisiydi. Fiziksel engeli nedeni ile askerlik yapmaya elverisli bulunmamistir. Heidelberg
Universitesi'nden felsefe alaninda doktora diplomast almistir. Goebbels’in irket diinya gériisiinii tasvip
etmek tabi ki mimkiin degildir. Ancak propaganda ve kitle iletisimi alanindaki insaniisti yetenegi,
guniimiizde hemen her goriisten uzman tarafindan hala kabul edilmektedir.

Adolf Hitler ile birlikte, 1rk¢t ve savas yanlisi ideolojinin en biytik savunucularindan bir tanesi olan
Goebbels, Alman halkina bu ideolojiyi agilamak i¢in elinden geleni yapmus, Ikinci Diinya Savast’nin,
Almanya lehine dénmesi ile sonuglanan 1943 yilindan itibaren, halk: etkilemeye yonelik propaganda
faaliyetlerini iyiden iyiye ¢ogaltmustir. 1945 yilinda, Nazi Almanyast’nin yenilmesi ve Adolf Hitler’in
intihar etmesi tizerine tim ¢ocuklarini zehirleyerek 6ldurmiis, kendisi ve esini de silahla vurarak intihar
etmistir.

2.1.1. Joseph Goebbels ve Propaganda Afisleri

Goebbels’in afisleri, cesitli amaglarla kullamlmistir. Bunlarin basinda, halkin Nazi rejimine olan
destegini artirmak ve Hitler’in liderligini yiiceltmek geliyordu. Ornegin, “Hitler’in karizmatik bir lider
olarak tasvir edildigi afisler, halkin ona olan bagliligini pekistirmeyi hedefliyordu. Ayrica, afisler, Alman
halkinin glctini ve birligini vurgulayarak, ulusal bir dayanisma duygusu yaratmayi amagliyordu”
(Welch, 1983, s. 82).

Modern siyasi propagandanin ilk aktif uygulayicilart Avrupali diktatorlerdir ve giiniimiize kadar da
propagandanin kot bir isimle anilmasina sebep olmuslardir. Hitler’in sézcisi Dr. Goebbels’in
s6yledigi gibi “Propagandanin tek bir amaci vardir, o da kitleleri fethetmektir.” Naziler propaganda ile
Alman halkinin distncelerinin topyekan kontrolini sagladiar. Cok biyiik meblaglar harcands,
propagandacilar yurt disindaki elgiliklere atandi, 6ncii gruplar kuruldu, Hitler ve III. Reich yuceltildi,
demokrasinin zayif noktalari gercek veya uydurma olarak her seferinde duyuruldu ve tekrarlandi.
Amerika Birlesik Devletleri 1930’larin sonunda ordunun kapasitesinde bir propaganda programi
gelistirdi. Ilk endise Latin Amerika’daki Nazi ve Fasist propagandaydi (Sorensen, 1968, s.1).

Nazi Almanyas’nda fasist propagandaya damgasint vuran kisi kuskusuz Hitler'dir. Ancak Nazilerin
iktidara gelmesi ile bitlikte Alman propagandasinda ikinci bir isim daha duyulmaya baslandi. Goebbels,
Hitler sayesinde propagandayi, kendine Ozgu yasalart olan bir sanat haline getirdi. Goebbels’in
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propaganda hakkinda glnligine not ettigi dusiinceleri sonradan sinanmis ve dogru oldugu
gorilmistir (Oskay, 1968, s. 337-3606).

Goebbels hemen hemen tiim propaganda stratejisi ve demeglerinde “haltung” dedigi tavir, tutum,
“gozlenebilir davranis” ile “stimmung” dedigi duygu, ruh hali arasinda bir ayrima gitmistir. Bir Alman
sehrine hava saldirisi oldugunda Goebbels genel olarak Haltung”un mitkemmel Stimmung'un zayif
oldugunu iddia ederdi. Bu iki bileseni mimkiin oldugu kadar saglamayz istiyordu.

Son olarak Almanya’nin tatmin edici olmayan askeri durumu; inkar edilemez bir gercekti. Propaganda
veya sansur etkili olmadigi takdirde Goebbels eylem taraftariyd: ve kendisi bu eylemi yaratiyordu.
Gergekleri saptiran propagandayt (diversionary propaganda) en iyi ikinci yol olarak gérmekteydi
(Akarcali, 2003, s. 61-83).

Goebbels’in bu sekilde ortaya koydugu propaganda ilkeleri daha sonra gerek iktidar miicadelesinde
gerek ekonomik faaliyetlerde kendini ispat ederek “propagandanin temel kurallart” bashigr altinda
toparlanabilecek genel bir yapiya burtinmistir.

Hitler kitleleri pesinden suriiklemek icin birtakim sembollerin, mitlerin ve efsanelerin son derece
6nemli oldugunu iyi tespit etmistir (Akarcali, 2003, 5.806).

Nazi propagandasinin kritik yontemlerinden en 6nemlisi, uyguladiklar: taktiklerin sadece iki z1t kutup
tzerinde yogunlasmasidir. Alman propagandasina gore bir sey ya siyah ya da beyazdi, herhangi bir
kavram icin ortada gri alanlar bulunmamaktayd: ve bu propaganday: kullanirlarken Nazilerin kafasinda
bir kitle sablonu vardi. Onlar halki, hafizast kisitl, algisi zayif insanlar olarak varsaymuslardir. Bu
yontemin tutmasinin sebebi verilen sinirlt sayidaki konunun ¢ok miktarda, hedef gbzeterek ve ¢ok
etkili bir bi¢cimde tekrarlanmasidir. Bu yolla, propaganda halki istenen kivama getirmistir.

1930’larda Almanya’da propaganda tamamiyla Alman Halkini Hitler’in Yahudilerin yalanlarini ortaya
ctkaran séylemleriyle orduya katilmaya c¢agirmaktan ibaretti. Nazi Propagandasinin en nld
sanatcilarindan bir olan Hans Schweitzer “Mjo/nir’ olarak bilinir. Hans Schweitzer’in bu afisi ve
askerlerin birbiri ardina durmasi Alman ordusunun giiciint ve disiplini gésteren tipik bir profesyonel
Nazi konseptidir. Yazi kisminda ise: “Alman ordusunun glclniin garantisi!” yazmaktadir (Stokoe:
2010, s. y.).

Yine aynt tarihlerde Nazi Almanyast ulusal hedeflerine ulasabilmek icin Nazi politikalarina sempati
duymayan devletleri yikarak saldir1 ve ilhak hedefleyerek toplumlarin ¢okertilmesinde propagandanin
bir silah olarak kullanilmasi i¢in kapsamli bir devlet burokrasisi olusturdu (Laurie, 1996, s. 9).

3. Ornek Afiglerin Incelenmesi

Gorsel 1: Achgr ve Isizligi Anlatan Bir Afis Calismasi

Kaynak: https://www.lbi.org/ griffinger-static/Ibi_att_django2_app/images/art/5543998_800px.jpg, Erisim tarihi:
05.03.2025
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Afisin Tanimlanmasr: “Mjolnir” bizim son umudumuz: “Hitler” sloganini, 1932 se¢imlerinde
Almanya, Biyiik Buhranla ugrasirken kullanmustir. Nazi propagandasinin hedefindekiler igsiz ve aglik
sinirinda yasayan insanlardir, bu insanlara umut, kurtarict ve ctkis yolu olarak afislerde Hitler
onerilmektedir. Burada da 6rnek bir afis gorilmekte (Stokoe: 2010, s.y.).

Teknik: Karakalem skeg teknigi ile ¢izilmis bir gérsel gorillmektedir. Bu yontemle portrelere istenilen
karamsar hava verilmistir. Bask: teknigi olarak litografi (tas baskr) teknigi kullanilmustr.

Renk: Tek renk kullanilan afiste sarimtirak kahverengi tonlar kullanilmistir. Bu da afise karamsar,
hastaliklt bir hava vermistir.

Tipografi: Negatif kullanilan tipografi bu karamsarligin icinden aydinlik ve umut dolu HITLER ismini
ortaya ¢ikartmaktadir. Kullanilan font Polarband Back’i animsatir.

Gostergelerin Yorumlanmasi: Karakalem ¢izimlerin ig¢inde gorilen ylzler umutsuz ve caresiz
gorinmekte buna karsin bembeyaz parlayan Hitler yazist umudu ve giizel giinleri vaat etmektedir.

Hedef Kitleye Uygunluk: Bizim son umudumuz: “Hitler” slogani karanlik karalamalarin igcinden
bembeyaz parlayarak bilingaltina temiz ve gtizeli astlamaktadur.

INDER MANNSCHAFT DESNSD-STUDENTENBUNDES

Gorsel 2: Alman Ogrenci Fiibrer ve Halk Igin Savaser

Kaynak: https://upload.wikimedia.otg/wikipedia/commons/d/d0/Det_Deutsche_Student,jpg, Erisim tarihi:
03.03.2025

Afisin Tanimlanmasi: Keskin ve kararli cizgilerle ¢izilmis sayfayr dolduran yakisiklt geng bir adam
swastika armalt Nazi bayragini tutarken gorilmektedir. Sol tstte ve alt kisimda tipografi kullanimi
gorilmektedir.

Teknik: Sulu boya teknigi ile gizilen gorsel dort renk olarak fotolitografi teknigi ile basilmustir.

Renk: Mumkin oldugunca renk karmasasindan kaginilarak askeri haki renk bir 6grenci gomlegi,
kirmiz1 Nazi bayragi ve sarisin adam disinda bir renk kullanimina gidilmemistir.

Tipografi: Siyah ve beyazin Uzerine gelecek kisimda okunurlugu arttirmak ve afisteki renk yelpazesini
bozmamak adina kirmizi harfler kullanilmustir. Diger taraftan st kisimdaki yazi kirmizi ve beyaz
tzerine geldiginden yazi karakterleri siyah renkle kullanilmustir. Nazi afisleri, yazi karakteri olarak
keskin, kararlt ve agresif gotik harfler kullanmaktadir. Ancak okunurlugu arttirmak istediklerinde bu
gotik karakterleri, gorilen afiste de oldugu gibi sadelestirmek suretiyle bir uygulamaya gitmekteditler.
Sloganin st kisminda “Alman Ogrenci” yazmakta ve alt kisimda ise “Fiihrer ve halk icin savastr
yazmaktadir.” font olarak Fakir Black Italic, Moyenage 15 kullanddigr séylenebilir.

Gostergelerin Yorumlanmasi: Arkada dalgalanan Nazi svastikast afise agirligini ve sayginhgin
koymaktadir. Ortada gorillen model Nazi politikalarinin empoze ettigi aryan irkinin ideal bir 6rnegi
olarak gériilmektedir. Geng, giiglii, sarisin ve bahsedilen tarzda bir modeldir. Ogrencinin giyim kusami
ve kiligr onun okuldan mezun olduktan sonra askere hazir oldugu izlenimini vermektedir. Zaten
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goémlegin rengi ve iniformadaki kiiciik detaylar adeta ordunun bir 6n asamast gibidir. Kravattaki kiiciik
arma, yine kemerde bulunan Nazi armasi ordudaki semboller ve riitbeler ritiieline bir gecis asamasini
olusturmaktadir.

Hedef Kitleye Uygunluk: Burada mesaj iki yonden verilmektedir. Birincisi tipografi yoluyla verilen
slogan ikincisi ise gorseldeki modelin svastikay1 tasimaktan duydugu mutluluk ve gururlu yiiz ifadesinin
izleyiciye ge¢mesi yoluyla gerceklesmektedir. Buradan Nazi ideolojisinin gurur duyulacak ve ugruna
zevkle hizmet verilecek bir dava oldugu mesajt verilmektedir.

Gorsel 3: Gengler Liderin Higmetindeler: Biitiin 10 Yas Hitler Gengligi
Kaynak: https://www.dhm.de/lemo/fileadmin/medien/lemo/images/628_1.jpg, Erisim tarihi: 10.02.2025.

Afisin Tanimlanmasi: 8x36 in¢ boyutlarindadir. Aryan irkinin geng mensubunun tanrisal bir portresi
kullanilmis. Adolf Hitler ise arka planda her an gengleri ve halkint izleyen, onlardan haberdar olan bir
lider olarak goriilmektedir. 1940 tarihinde yayimlanmugtir.

Teknik: Kolaj teknigi ile tiretilmis gorsel iki renk olarak basilmis. Afis serigrafi teknigi ile basilmistir.
Renk: Sart ve siyah rengin tonlarinda renkler kullanilmustir.

Tipografi: Nazi 6gretisi ciddiyetinde bir tipografi ile stslenmis afiste Gistte Gotik harflerle “Gengler
Liderin Hizmetindeler!” yazmaktadir. Altta ise “Biitiin 10 yas Hitler Gengligi” yazmaktadir. Ust
baslikta kullanilan yaz1 karakteri Moyenagel2 isimli fonta oldukga benzemektedir.

Gostergelerin Yorumlanmasi: Afiste gencler hedef alinmakta ve gengleri Hitler konusunda mimkiin
oldugunca erken etkileyerek etkilerini daha siddetli surdiirmeleri saglanmaktadir. Hitler gengliginin,
Nazi ideolojisiyle beyinleri ytkanmustir. Hitler’in gencler tizerine bu kadar diisiiyor olmast aslinda bu
genclik kollarinin Ikinci Diinya Savasr’nda savasan Nazi ordusunun degistirme havuzunu olusturacak
olmasindandir.

Hedef Kitleye Uygunluk: Amaglanan mesaj; kendini adamus, sorgulamayan Hitler rejimi askerleri
tretmektedir.
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Gorsel 4: Cocuklar Fiibrer Hakkinda Ne biliyorsunuz?

Kaynak: Kaynak:
https:/ /www.deslegte.com/images/cached/resample/webp/data/uploads/1200/1744/cms_visual_1835143.jpg_16596
24557000_1200x1744_0.8_p-876ceec227.webp, Erisim tarihi: 18.02.2025.

Afisin Tanimlanmasit: Nazi bayraklari arasinda Hitlerin ¢ocuklarla paylastigt mutluluk afiste
gorsellestirilmigtir.

Teknik: Suluboya teknigi ile tretildigi anlagilan afis dort renk olarak ofset teknigi ile basimistir.

Renk: Genelde Nazi afislerinde kullanilan tarzda olan pastel ve soguk renkler kullanilmistir. Hitler’in
kahverengi Gniformasi afiste buytk bir yer isgal etmektedir. Bunun disinda ikinci renk yogunlugu ise
kirmiz1 Nazi bayraklarindan kaynaklanmaktadir. Ancak gorselin genel duygusuna bakildiginda bol
renkli ve eglenceli bir afis olarak dikkat ¢cekmektedir.

Tipografi: Tipografi olarak sag alt kisstmda Alman gotigi ile “Cocuklar, Fihrer Hakkinda Ne
Biliyorsunuz?” denmektedir.

Gostergelerin  Yorumlanmasy: Hitler'in bu tarzda birgok fotografi ve resmi bulunmaktadur.
Cocuklarla vakit gegiriyor ve eglenirken resmedilmis olmast onun aslinda bunca isi i¢inde halkiyla da
ilgilendigi ve cocuklari sevdigini géstermektedir.

Hedef Kitleye Uygunluk: Bu afisten edinilen izlenim afisin en kritik gérsel mesajidir. Hitler,
genellikle hasin ve karizmatik bir sekilde portre edilen biri olmasina ragmen ¢ocuklarla bu denli icli
disli olmast ve onlarla egleniyor olmasi kendisinin bir diktatér olmasina ragmen halen insani duygulart
kuvvetli ve ulagilabilen biri oldugu mesajint vermektedir.

Rl 0fooas

Gorsel 5: Her Bir Kiz Bize Aittir

Kaynak: https://img-s2.onedio.com/id-57514f90b6ef014928e6alcl/rev-0/w-635/f-jpg-webp/s-
09be8af3753dedc218d5f661afc1fda80b2cf178.webp, Erisim tarihi: 18.02.2025.

37



Afis Yoluyla Propagandanin Dénsim Noktas:: Joseph Goebbels

Afisin Tanimlanmasi: Mutlulugu gézlerinden okunan bir kiiciik kiz ¢ocugu portresi Nazi bayragi
ontinde gorilmektedir.

Teknik: Suluboya ve kuru boya teknigi ile uretilen gérsel dort renk olarak fotolitografi teknigi ile
basilmustir.

Renk: Sicak ve temiz renkler kullanilmak suretiyle umut dolu ve temiz bir atmosfer yaratilan afis,
bakildiginda insanda mutluluk uyandirmaktadir.

Tipografi: Sade ve basit bir tipografi kullanilmistir. Alt kistmdaki uygun bosluga slogan gotik siyah
harflerle yazilmistir.

Gostergelerin Yorumlanmasi: Kiz figurinun kilik kiyafeti ve diizgtin disleri onun Nazi ideolojisinin
ogretisinde bulunan ideal aryan 1rkinin bir mensubu oldugunu gostermektedir. Gorsel olarak baskaca
bir referans bulunmayan afiste mesaj slogan araciligiyla iletilmektedir.

Hedef Kitleye Uygunluk: Alt kissmda Alman gotigi harflerle “Her bir kiz bize aittir.” seklindeki
mesaj, Nazi genclik kollarinda baskin olan erkek yogunlugunun yant sira kizlarin da hedef kitlelerinde
oldugu mesajini iletmektedir.

4. Sonug

Joseph Goebbels, Nazi Almanyas’nin propaganda bakant olarak, kitle iletisim araglarini ustaca
kullanarak, halkin distncelerini sekillendirmeyi bagarmustir. Onun propaganda anlayis, basitlik,
duygusal cekicilik ve gerceklerin ¢arpitilmast gibi ilkelere dayaniyordu. Bu teknikler, Nazi rejiminin
iktidarini saglamlastirmada buyik bir rol oynamistir. Goebbels’in propaganda faaliyetleri, sadece
Almanya’da degil, isgal edilen tlkelerde de kullaniarak, halklarin direnisini kirmayr amaclamistir
(Evans, 2005, s. 201).

Bu calisma, Nazi Almanyas’nin propaganda afislerini grafik tasarim 6ge ve ilkeleri agisindan
inceleyerek, propaganda tekniklerinin kitleleri nasil etkiledigini ortaya koymustur. Arastirmanin
bulgulari, Goebbels’in afislerinin basit, tekrarli ve duygusal mesajlarla hedef kitleyi etkilemede ne
derece basarili oldugunu gostermektedir. Ozellikle renk kullanimy, tipografi ve gérsel dgelerin etkili bir
sekilde bir araya getirilmest ile afislerin hem sanatsal hem de psikolojik agidan giiclii bir etkiler yarattigs
s6ylenebilir.

Bu calismaya mevcut literatiire katki bakimindan bakildiginda, Nazi propagandasinin grafik tasarim
acisindan incelenmesiyle, propaganda tekniklerinin gorsel iletisimdeki roliinii anlamaya yénelik 6nemli
bir katki sunmaktadir. Ozellikle Goebbels’in afislerinin analizi, modern siyasal propaganda
yontemleriyle karsilastirildiginda, benzer tekniklerin gintiimiizde de kullaniddigini géstermektedir. Bu
baglamda, ¢alisma, propaganda tarihi ve grafik tasarim iliskisini inceleyen literatiire yeni bir perspektif
kazandirmaktadir.

Nazi Almanyast’'nin propaganda teknikleri, giiniimiiz siyasal propaganda yontemleriyle bir¢ok
benzerlik tasimaktadir. Ornegin, basit ve tekrarli mesajlar, duygusal cekicilik ve medya kontrolii gibi
teknikler, modern siyasal kampanyalarda da siklikla kullanilmaktadir. Ancak, giinimiizde bu teknikler,
yeni medya araglariyla (sosyal medya, dijital reklamcilik, algoritmalar vb.) daha sofistike bir sekilde
uygulanmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlari, hedef kitleyi daha hizli ve etkili bir sekilde
etkileme imkant sunmaktadir.

Nazi Almanyast’nin propaganda teknikleri, giinimiiz medya ve yeni medya ortamlarinda uygulanabilir
miydi? Bu sorunun cevabi, evet olmakla birlikte, bu tekniklerin giinimuzde daha karmasik ve gesitli
bir medya ortaminda nasil sonuglar doguracagi iizerine disiinmek gerekmektedir. Ornegin,
Goebbels’in “Buytk Yalan” teknigi, sosyal medyada hizla yayilan dezenformasyon kampanyalariyla
benzerlik géstermektedir. Ancak, ginimizde bilgiye erisimin kolay olmasi ve elestirel diisincenin
yayginlasmast, bu tiir tekniklerin etkisini sinirlandirabilir.
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Eger Nazi propaganda teknikleri giiniimiiz medya ortaminda uygulansaydi, muhtemelen daha hizli ve
genis bir kitleye ulasilabilirdi. Ancak, bu tiir tekniklerin etik ve ahlaki sorunlari, giinimiiz toplumlarinda
daha fazla sorgulanacak ve tepki gorecekti. Ayrica, yeni medya ortamlarinda bilgi dogrulama
mekanizmalarinin varligi, yanlis bilgilerin yayilmasint engelleyebilme kabiliyetine sahiptir.

Bu calismanin bulgulari, propaganda tekniklerinin kitleleri etkilemede ne kadar giicli oldugunu
gostermektedir. Ozellikle gorsel iletisimin etkisi, giiniimiiz medya propagandalarinda da 6nemli bir rol
oynamaktadir. Goebbels’in afislerinde kullanilan renkler, tipografi ve gorsel 6geler, modern reklam ve
siyasal kampanyalarda da benzer sekilde kullanidmaktadir. Bu baglamda, ¢alisma, giiniimiiz medya
propagandalarinin etkisini artirmak icin gorsel iletisimin nasil kullanilabilecegine dair 6nemli ipuglar
sunmaktadir.

Sonug olarak, bu ¢alisma, Nazi propagandasinin grafik tasarim agisindan incelenmesiyle, propaganda
tekniklerinin tarihsel ve giincel baglamdaki etkilerini anlamaya yonelik 6nemli bir katk: saglamaktadur.
Goebbels’in teknikleri, ginimiiz medya ve yeni medya ortamlarinda uygulanabilirligi agisindan da
dikkate deger bir 6rnek teskil etmektedir. Ancak, bu tekniklerin etik ve ahlaki boyutlari, ginimtz
toplumlarinda daha fazla sorgulanmali ve elestirel bir bakis agistyla degerlendirilmelidir.
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